
 

Задачи: а) Определение целевой аудитории и сегментирование потребителей; б) Разработка 

стартовой рекламной кампании перед открытием гипермаркета; в) Разработка рекламной кампании 

на последующие периоды; г) Просчет финансовой составляющей маркетинговой деятельности. 

Краткое содержание маркетинговой стратегии: 

 Описание проекта 

 Анализ рынка 

o Анализ отрасли: Объем рынка; Емкость рынка; Сезонность 

o Анализ спроса: Сегментирование потребителей. Оценка размера целевых сегментов; 

Портрет покупателей и сценарии покупательского поведения 

o Конкурентный анализ 

 Позиционирование продукта 

 Стратегия выхода на рынок 

 Стратегия привлечения клиентов 

 Стратегия работы с имеющимися клиентам 

 Стратегия продаж 

 Программа продвижения 

o Рекламоносители и каналы маркетинговых коммуникаций 

o Концепция рекламных обращений 

o Методы стимулирования продаж 

 PR и связи с общественностью 

 Бюджетный план 

 Календарный план 

 Выводы и рекомендации 

 В результате выполнения работ Заказчик получает подробный отчет, содержащий в себе 

основные направления маркетинговой деятельности, бюджетный план по каждому каналу 

маркетинга, календарный план проведения маркетинговых мероприятий, перечень 

конкретных каналов рекламы и методов продвижения с подробными рекомендациями по 

реализации каждого мероприятия. 
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